Specyfikacja techniczna form

reklamowych




Biuro Reklamy — INFOR BIZNES.PL Sp. z o.0.
ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa
e-mail: br@gazetaprawna.pl

Rozmiar, waga, format reklam

Forma reklamowa Maksymalna waga Rozmiar [px] Format pliku
Billboard 50 kb 750x100 gif, jpg, swf
Double billboard 50 kb 720x200 gif, jpg, swf
Triple billboard 50 kb 750x300 gif, jpg, swf
Wideboard 50 kb 970x300 gif, jpg, swf
Rectangle 50 kb 300x250 gif, jpg, swf
Halfpage 50 kb 300x600 gif, jpg, swf
Box 50 kb 300x45(90) gif, jpg, swf
Tapeta 50 kb - ipg, gif
Toplayer 50 kb - swf
Expand billboard 50 kb 750x100 -> 750x300 swf
Brandmark 50 kb 300x300 swf
Scroller 30 kb 1600x30 swf
Floor Ad 50 kb - Swf
Belka sponsorka 30 kb 970x30 gif, jpg, swf
Mata belka sponsorska 30 kb 665x50 gif, jpg, swf
Overlay 30 kb 640x90 swf
Mailing 30 kb - -
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Postanowienia ogolne

Wszystkie formy reklamowe przeznaczone do emisji na stronach InforBiznes.pl powinny spetniac
warunki specyfikacji technicznej dla form reklamowych.

InforBiznes weryfikuje materiaty reklamowe pod katem ich zgodnosci ze specyfikacjg techniczng i w
przypadku niezgodnosci ze specyfikacjg techniczng moze nie dopuscic¢ do jej emisji bgdz przerwacé
emisje. W przypadku stwierdzenia niezgodnosci materiatdw ze specyfikacja, reklamodawca
zobowigzany jest do dostarczenia materiatdw zgodnych ze specyfikacjg InforBiznes.

Wyswietlenie reklamy na stronach portali nie oznacza, ze InforBiznes stwierdzit zgodnos$¢ reklamy ze
specyfikacja techniczna.

InforBiznes rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji bgdZ zaprzestania emisji dowolnej reklamy,
jesli uzna jg za dokuczliwa lub szkodliwa dla uzytkownikéw portali.

Wszystkie przygotowane materiaty reklamowe konieczne do rozpoczecia kampanii muszg zostaé
dostarczone nie pdzniej niz na 3 dni robocze przed rozpoczeciem emisji. W przypadku materiatéw
typu rich media oraz reklam emitowanych z kodéw zewnetrznych, nie pdzniej niz na 4 dni robocze w
celu przetestowania ich dziatania przez InforBiznes. InforBiznes nie ponosi odpowiedzialnosci za
opdznienie w emisji kampanii spowodowane nie dostarczeniem przez reklamodawce materiatéw
zgodnych ze specyfikacjg w przewidzianym terminie.

W przypadku materiatéw w formacie flash, rich media konieczne jest dostarczenie zastepczej wersji
gotowych materiatdw w prostym formacie graficznym (jpg, gif, gif animowany), ktére beda
emitowane, gdy przeglgdarka uniemozliwia wyswietlenie materiatéw w formatach bardziej
zaawansowanych.
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Ogblne wymagania form reklamowych

Ponizsze zasady dotyczg wszystkich form reklamowych emitowanych przez InforBiznes. Dodatkowo
nalezy przestrzegaé specyfikacji technicznej kazdej z form reklamowych dostepnej w ponizszej
specyfikacji.

1. Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ nazywane zgodnie z nastepujgcym schematem:
reklamodawca/nazwa kampanii_rozmiar.rozszerzenie np.:
infornext_160x600.swf

2. Nazwy plikdw mogg zawierac tylko znaki alfanumeryczne bez polskich liter.

3. Niedozwolona jest implementacja mechanizmoéw $ledzgcych interakcje uzytkownika.

4. Niedozwolona jest zmieniana lub odczyt cookie.

5. Materiat reklamowy nie moze powodowaé wystepowania btedéw.

6. Materiat reklamowy nie moze zaktécaé dziatania strony, na ktdrej jest wyswietlany.

7. Dzwieki w reklamach:
a) dzwiek w reklamach moze by¢ odtwarzany jedynie po akcji wykonanej przez uzytkownika
(klikniecie).
b) jezeli reklama posiada dZzwiek musi zawiera¢ mozliwos¢ jego wtgczania i wytaczania.

8.Za techniczne przygotowanie kreacji wraz z obstuga plikéw dzwiekowych oraz poprawnos¢ jej

dziatania odpowiada reklamodawca.

9. Rozwijanie kreacji:
a) rozwijanie kreacji do standardowych rozmiaréw moze nastgpi¢ po najechaniu lub kliknieciu
(rozmiary poszczegdlnych kreacji znajduja sie w ponizszej specyfikacji),
b) kreacja musi sie zwija¢ po zjechaniu z reklamy, lub po kliknieciu. W drugim przypadku
powinna zawieraé napis ,ZWIN” lub napis ,,ZAMKNIJ” oraz przycisk ,,X” w prawym, gérnym
rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 pikseli. Minimalna wysokos$¢
czcionki w napisie ZAMKNIJ, to 12 pikseli.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, jpg.

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikdéw to: swf

2. Rozmiar: okreslony w szczegétowej specyfikacji danego formatu

3. Maksymalna waga: okreslona w szczegdtowej specyfikacji danego formatu

4. Emitowane beda wytacznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wers;ji 10.
5. Razem z reklamg musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna mie¢ zastepcze kreacje w formatach gif, jpg.
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7. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni np. 750x100px, na najnizszej
warstwie tta powinien znajdowad sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizméw $ledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktdrym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mieé
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}

17. Szczegdtowa specyfikacja kazdej z form znajduje sie w ponizszej specyfikacji.
18. Kontakt w sprawach technicznych mozliwy jest pod adresem: adam.buczek@infor.pl
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Reklamy ptaskie

1. Billboard
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 750x100 pikseli, emitowana na gérze strony pod winieta.
Moze mieé postac statyczng lub animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, jpg
2. Rozmiar: 750x100px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 750x100px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wers;ji 10.

5. Razem z reklamg musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna mie¢ zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni 750x100px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigza¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.
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10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigzaé komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmoéw sledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mie¢
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 " blank");

}
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2. Double billboard

INFORPL | gazetaprawna.pl | forsal.pl | totalmoney.pl | dziennikinternautow.pl m mdziennik.pl & DGP Forum
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Double billboard 750x200

waga do 50 kb
format: ,jpg, .png, .swf, aif
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Polityka Wybory parlamentarne 2011 Kraj Swiat Opinie Sport Forum Prezydencja Quizy

Strona gidwna » Wiadomosci

Najwazniejsze wiadomosci dnia Archiwum Wiadomosei
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 750x200 pikseli, emitowana na gorze strony pod winieta.
Moze miec postac statyczng lub animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, JPG
2. Rozmiar: 750x200px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 750x200px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane bedg wyfacznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wers;ji 10.

5. Razem z reklamg musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywad reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna miec zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni 750x200px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
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wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizméw $ledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktdrym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mieé
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 " blank");

}
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3. Triple billboard
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 750x300 pikseli, emitowana na goérze strony pod winietga.
Moze mieé postac statyczng lub animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, JPG
2. Rozmiar: 750x300px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 750x300px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane bedg wyfacznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna miec¢ zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni 750x300px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okre$lenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.
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10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmoéw sledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mie¢
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdinych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}
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4. Wideboard
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 940x300 pikseli, emitowana na goérze strony pod winietg.

Moze mieé postac statyczng lub animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, PG
2. Rozmiar: 970x300px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 940x300px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wers;ji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna miec¢ zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni 940x300px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzaé procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
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innymi aplikacjami. Do okre$lenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizméw $ledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny miec
warstwy z przyciskiem (button), na ktorych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 300x250 pikseli emitowana w prawej szpalcie strony lub
pod trzecim wersem tekstu artykutu (zaleznie od miejsca emisji). Moze mie¢ postaé statyczng lub
animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, jpg
2. Rozmiar: 300x250px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 750x100px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna miec¢ zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni 300x250px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzaé procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
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innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmoéw $ledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mie¢
warstwy z przyciskiem (button), na ktdrych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 300x600 pikseli emitowana w prawej szpalcie strony.
Moze miec postac statyczng lub animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, JPG
2. Rozmiar: 300x600px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf
2. Rozmiar: 300x600px
3. Maksymalna waga: 50kb
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4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna miec zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujgcej catej dostepnej powierzchni 300x600px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizméw sledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktdrym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mieé
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 " blank");

}
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Reklama w formie prostokata o wymiarach 300x45(90) pikseli, emitowana w prawej szpalcie strony.
Moze mieé postac statyczng lub animowana.

Typ: Obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to gif, JPG
2. Rozmiar: 300x45(90)px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 300x45(90)px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wers;ji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna mie¢ zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujgcej catej dostepnej powierzchni 300x45(90)px, na hajnizszej
warstwie tta powinien znajdowad sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okres$lenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
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zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmow sledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny miec
warstwy z przyciskiem (button), na ktorych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 " blank");

}
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Reklama emitowana nad zawartoscig strony, przylegajgca do dolnej krawedzi przegladarki
internetowej. Czas emisji wynosi 15 sekund.

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Standardowy rozmiar: 1024x300px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. W przypadku kreacji niezajmujacej catej dostepnej powierzchni 1024x300px, na najnizszej
warstwie tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni. Obszary
nie moze by¢ klikalny.

7. Reklama musi posiadac wyrazny przycisk zamkniecia, nad przyciskiem powinna by¢ zdefiniowana
funkcja:

on (release) {
getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();");
}

8. Po 15 sekundach kreacja powinna wywotywac identyczng funkcje, jak przycisk zamkniecia.
9. Obiekt application/x-shockwave-flash bedzie rozciggniety do 100% szerokosci okna. Kreacja
powinna by¢ nieczuta na rozcigganie, , oraz na zmiane rozmiaru okna . Uzyskaé to mozna poprzez np.

Stage.scaleMode = 'noScale’;
myListener = new Object();
myListener.onResize = function () {
userResX = Stage.width;
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Stage.addListener(myListener);

10. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

11. Reklama nie moze obcigzaé procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okres$lenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

12. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 11,
najwyzej w 30%.

13. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 11, do dwukrotnej wartosci normy.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Niedozwolona jest implementacja mechanizméw sledzacych interakcje uzytkownika.

16. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

17. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktdrym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

18. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mie¢
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}

Strona21z33



Biuro Reklamy — INFOR BIZNES.PL Sp. z o.0.
ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa
e-mail: br@gazetaprawna.pl

9. Expand billboard

Reklama w formie prostokata o wymiarach 750x100 pikseli, emitowana na gérze strony pod winieta.
Po najechaniu kursorem na kreacje nastepuje interakcja - prostokat powieksza sie do rozmiaréow
750x200 pikseli, zastaniajac czes¢ tresci na stronie.
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43 | Pitk

11:43 | Pit 5 | Komentarze: 0
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Prawo na drodze | Testy
Palino

Rozrywka

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 750x100 px -> 750x200 px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane bedg wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.

5. Razem z reklamg musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywadé reklama po kliknieciu.

6. Reklama w formacie swf powinna mie¢ zastepcze kreacje w formatach gif.

7. W przypadku kreacji niezajmujgcej catej dostepnej powierzchni 750x100px, na najnizszej warstwie
tta powinien znajdowac sie obszar odpowiadajgcemu catej dostepnej powierzchni.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkosé 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzaé procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigzaé¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
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13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmow $ledzacych interakcje uzytkownika.
14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.
15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mie¢
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdinych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 " _blank");

}
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Reklamy na warstwie

1. Toplayer

[% INFOR.PL | ga wna.pl | forsalpl | total pl | dziennikintern:
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g > Cytat dnia: Paiistwo poiskie nie zdaje
le p ﬂ p egzaminu wsprawie

Smoleiska (Jarostaw Kaczyhsi)

Wiadomosci
Polityka | Kraj | Swiat
iybory Padamentame
201
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Kobieta

Moda | Emocje | Uroda
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~

Rozrywka
Hity Intemetu

Mhtocykle i Skitery r " B Zaskal sondaz wlamanie do auta
On chce by¢ Polakiem, bo ma dos¢

Bezpieczna droga | Forum -
polityki lzraela w h

wynikajace NAGROD :
_— Najlepszy wynik PiS Uwaga kierowcy!
Auto Co Sal w tym roku. Nowy Nowy sposéb na
Palivo “ Jest gotowa

"Gazety Poll

méwit mu, Ze bol Sig 0 Swoje Zycle.
:’:rcl:nz;e Zapouiedzi Komentarze: 0 Popularnapolska  Rewolucjana

Tawiedé gruchneta jak grom z jasnego nieba. Swistny pifkarzz piosenkarka twarza niebie. Tooni

Izraela pragnie zatozyé biato-czenwong koszulke polskiej markowej bielizny ~ zastepuja tanielinie | (e

Kino | DVD i Blue Ray
Trailery filmowe | Forum

Forma reklamowa o dowolnym ksztatcie, animowana, wyswietlana na tresci strony, na przezroczystej
warstwie natozonej na okno przegladarki. Po okreslonym czasie kreacja samoczynnie znika.

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: standardowo 750x550px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytacznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wers;ji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywacé reklama po kliknieciu.

6. Reklama musi posiadac wyrazny przycisk zamkniecia, nad przyciskiem powinna by¢ zdefiniowana
funkcja:

on (release) {
getURL(_root.adclose | | 'javascript:onFinishedPlaying();'");
}

Dodatkowo po 15 sek kreacja powinna wywotywac identyczng jak w przycisku zamkniecia funkcje.

7. Kreacja moze posiadad nieprzezroczyste obszary powinny by¢ nieklikalne.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac¢ procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.
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10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt.9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmoéw sledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktédrym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny miec
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdinych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}
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Forma reklamowa o dowolnym ksztatcie, animowana, wyswietlana na tresci strony, na przezroczystej
warstwie natozonej na okno przegladarki, mozna jg przesungé lub zminimalizowaé

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: standardowo 300x300px

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.
5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywadé reklama po kliknieciu.

6. Reklama musi posiada¢ wyrazny przycisk zamkniecia, minimalizacji, maksymalizacji. Nad
przyciskami powinny by¢ zdefiniowane funkcje:

Przycisk zamkniecia:

on (release) {
getURL(_root.adclose || 'javascript:onFinishedPlaying();');
}

Przycisk minimalizacji:

on (release) {
getURL('javascript:om_min();');
}

Przycisk maksymalizacji:
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on (release) {
getURL('javascript:bm_max();");
}

7. Kreacja moze posiadaé nieprzezroczyste obszary, powinny by¢ nieklikalne.

8. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

9. Reklama nie moze obcigzac procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

10. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 9,
najwyzej w 30%.

11. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 9, do dwukrotnej wartosci normy.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Niedozwolona jest implementacja mechanizmow Sledzacych interakcje uzytkownika.

14. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

15. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

16. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny miec¢
warstwy z przyciskiem (button), na ktorych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, "_blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}
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Scroller 1600x30

Forma reklamowa w postaci przewijajacego sie na dole ekranu paska o wymiarach 1600x30 pikseli

(nawigzujacego do paska z newsami w telewizji).

Typ: swf

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: swf

2. Rozmiar: 1600x30px

3. Maksymalna waga: 30kb

4. Emitowane beda wytgcznie reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash do wersji 10.

5. Razem z reklama musi by¢ dostarczony adres docelowy (landing page), na jaki bedzie
przekierowywac reklama po kliknieciu.

6. Animacja moze mie¢ maksymalna predkos¢ 25 fps.

7. Reklama nie moze obcigzaé procesora w stopniu istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z
innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz z
zainstalowanym Flash Player v. 8.

8. Reklama stale obecne na stronie mogg obcigza¢ komputer standardowy, zdefiniowany w pkt. 6,
najwyzej w 30%.

9. Dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera standardowego
zdefiniowanego w pkt. 6, do dwukrotnej wartosci normy.

10. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

11. Niedozwolona jest implementacja mechanizméw sledzacych interakcje uzytkownika.

12. Plik SWF nie moze by¢ zabezpieczony przed debugowaniem.

13. Reklama musi mie¢ warstwe z przyciskiem (button), na ktérym zdefiniowana jest akcja:

on (release)

{
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getURL(_root.clickTag, " blank");
}

14. W przypadku emisji reklamy z kilkoma niezaleznymi obszarami klikanymi kreacja powinny mieé
warstwy z przyciskiem (button), na ktérych zdefiniowane sg osobne akcje dla poszczegdlnych
kliknie¢; przyktadowo:

on (release)

{
getURL(_root.clickTag, " blank");

}

on (release)

{
getURL(_root.clickTag2 "_blank");

}
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Reklamy Video

1. VideoAd

1. VideoAd — film reklamowy trwajacy do 30 sekund emitowany w dowolnej formie reklamowej
(billboard, doublebillboard, triplebillboard, wideboard, rectangle, halfpage, itd), natomiast w
formach reklamowych emitowanych na warstwie nad trescia strony (toplayer, brandmark, e-spot)
dopuszcza sie emisje VideoAd trwajgcego maksymalnie 15 sekund.

2. Przygotowanie materiatu do emisji lezy po stronie klienta.

3. Na kreacje sktada sie film reklamowy oraz ramka odtwarzacz, wyposazona w przyciski start/pauza,
stop, wtgcz/wytgcz dzwiek oraz we wskazniki zatadowania i postepu odtwarzania filmu.

4. Po przestaniu materiatu video, Infornext.pl umieszcza pliki video na serwerze i przesyta link
klientowi. Klient zamieszcza odwotanie do video w kreaciji.

4. Film reklamowy emitowany jest w technologii Macromedia Flash Video.

Mozliwe sg dwie opcje uruchamiania kreacji:

a) film w kreacji uruchamiany jest automatycznie natomiast dzwiek uruchamiany jest po akgji
uzytkownika (klikniecie bgdz najechanie na obszar ikonki dZzwieku),

b) zaréwno film jak i dzwiek uruchamiany jest po akcji uzytkownika (klikniecie bgdz najechanie na
obszar playera lub ikonke dzwieku).

5. Filmy powinny miec¢ rozmiar dostosowany do rozmiaru kreacji w ktérych bedg emitowane.
Specyfikacja poszczegdlnych form reklamowych znajduje sie w ponizszej specyfikaciji.

2. In-stream VideoAd

1. In-stream VideoAd wyswietlany jest w kilku réznych jakosciach strumienia wideo (od 800 kbps do
50 kbps) — odpowiednio do szybkosci facza internetowego wykorzystywanego przez uzytkownika.

Emisja rozpoczyna sie automatycznie po wybraniu przez uzytkownika niereklamowego materiatu
wideo udostepnianego przez INFORNEXT.PL.

2. In-stream videoad jest oznaczony jako reklama.

3. W trakcie emisji In-stream VideoAd mozliwe jest uzycie nastepujacych przyciskéow kontrolnych
odtwarzacza wideo: start/stop, wtgcz/wytgcz dzwiek. Uzytkownik nie ma mozliwosci pominiecia filmu
reklamowego lub jego przewiniecia do przodu.

4. Dopuszczalne formaty pliku Zrédtowego dostarczanego przez reklamodawce: mpeg, avi, wmv,
mov.

5. Minimalna liczba klatek na sekunde: 20.

6. Preferowane proporcje szeroko$¢/wysoko$¢ obszaru filmu: 16 do 9.

7. Wielkos¢ filmu: do 100 MB

8. Gotowy do emisji materiat reklamowy (odpowiednio kodowane wersje filmu dostosowane do
réznych predkosci tacz uzytkownikéw: od 800 do 50 kbps) przygotowuje klient.
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Inne reklamy
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B Cyberseks - substytut czy wytacznie dziecinstwa i okresu dojrzewania. Nie ma to nic 1333 Gracze zagrozenil Fatszywe zaproszenia do

alternatywa? Wirtualne doznania

e wspainego z prawda i tylko ludzie obarczeni niesmiatoscia, hety Diablo lll
wiedza, jak wielkim | nieustajacym cierpieniem staje sie ona w 1227 Wroctaw polska Kolebka komputerowej
bl ;am AN‘ZK‘ ;”ffk; Q’USK dorostyrn Zyciu. Jezeli pomimo upkwl lat nadal boisz sie rozrywki
S rodlelnHoge Kontaktu 7 ludzmi, musisz byé éwiadomy, co jest tego przyezyna, | 1201 Pawlakzostanie zahdica potwortw
@ My8l o tym paralizuje kobiety, Spec@hsm najczesciej wymieniaja; zte doswiadczenia z 16:31 Sitownia czy biblioteka - co wybierze twdj Sim?
Ogromnie sig wstydza dziecinstwa, proywiazywanie zoyt duzej wagi do opinii otoczenia, | 1522 Firiskie "Waciekte ptaszki® rozbijaja bank

Forma reklamowa w postaci tta umieszczana na marginesach serwisu. Forma reklamowa nieklikalna.

1. Dopuszczalne formaty plikdéw to: jpg, gif, png
2. Rozmiar: dopasowany do serwisu, standardowy rozmiar: 1280x1024px

3. Maksymalna waga: 50kb

2. Screening

Forma reklamowa sktadajgca sie z billboardu, double billboardu, wide billboardu lub wideboardu
oraz tapety. Forma klikalng jest tylko billboard, doublebillborad, wide billboard lub wideboard.
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3. MAILING REKLAMOWY ::

1. Do wysytanego mailingu (oprocz tresci) konieczne jest dostarczenie nastepujgcych informaciji:
a. dane reklamodawecy: petna nazwa, adres,

b. temat e-maila,

c. nazwa nadawcy e-maila

2. Kreacja HTML powinna byd przygotowana w nastepujacy sposoéb:

a. kodowanie — ISO-8859-2,

b. mailing wykonany w jezyku HTML (nie moze to by¢ XHTML)

c. grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu img/

d. waga e-maila + waga obrazkéw nie moze przekroczyé 30kB

e. mailing powinien by¢ wykonany w ,tabelach” (uzywajac selektora <table> i znacznikow
cellspacing, cellpadding oraz border z warto$ciami ,,0”). Mailing stworzony za pomoca
selektoréow <div> moze nie zostaé wyswietlony poprawnie w skrzynce odbiorczej.

UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi, otwarty off-line nie dociaggnie obrazkéw —
zostang puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywac docigganie elementéw
zewnetrznych.

f. style nie mogg by¢ zaciggane z zewnetrznego zrddta, muszg byé umieszczone w pliku html
w kodzie HTML nie mogg by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz elementy dynamicznego
HTML

g. w stylach nie mozna umieszczaé grafik, np. tto (niektére programy wysytkowe maja
problemy z pobieraniem tych grafik)

h. wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny byd umieszczone w znacznikach “ “ np.
width="100", <p class="style1”>tresd</p>

i. jesli beda uzywane kody mierzace to prosze o ich poprawne zaimplementowanie

3. Po wystaniu testéw mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:
a. technicznym (poprawnos¢ wiasnych kodéw mierzacych o ile takie wystepuja),
b. graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

4. Problemy z wyswietlaniem sie mailingdw w srodowisku Lotus Notes i Gmail (Google Mail) 5.
Infornext.pl nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz
systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus | Gmail (Google Mail) 6. Infornext.pl
zapewnia realizacje oraz monitoring wysytki. Zgodnos$¢ kreacji z popularnymi systemami
pocztowymi dostepnymi na rynku (Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird),
szczegolnie systemami Lotus zapewnia producent kreacji.

7. Google Mail ma problem z poprawnym odczytywaniem styli CSS.
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4. NEWSLETTER

Gazeta Prawna z 17 czerwca 08 (nr 117) * Kontakt

)GP.neWSletter g

Polecamy: Poradnik emigranta | Emerytury dla 60-latkdw | e-GP24 wiadomosci | Praca i Kariera

600 x 100

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Duis ipsum nisi, hendrerit volutpat,
sodales nec, imperdiet quis, magna. In dui nibh, fringilla ut, venenatis ut, scelerisque eget, mi.
Maecenas quis velit, Nunc non leo in lorem rhoncus amet.

m Coraz wiecej firm sprawdza odeiski palcow pracownikow

Coraz czescie] firmy uzywajg czytnikdw linii papilarnych ewidencjonujac czas pracy. 67 proc. europejskich firm rozwaza

do 35kB | 600x100px | PG, GIF

Banner o wymiarach 600x100 pikseli oraz tekst do 250 znakow wraz z linkiem
umieszczony nad tekstem newslettera.
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